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Verejna konzultacia k europskemu aktu
0 slobode médii

Polia oznagené * su povinné.

Uvod

Eurdpska unia presadzuje slobodu a pluralitu médii ako piliere demokracie, ktoré umoziuju slobodnu
a otvorenu diskusiu. Na to, aby medialne sluzby mohli plnit’ svoju osobitnu ulohu, musia plne vyuzivat
neobmedzené slobody vnatorného trhu. Predsednicka von der Leyenova v sprave o stave Unie v roku 2021

oznamila zamer Komisie predlozit’ eurépsky akt o slobode médii a zddraznila, Ze mediédlne spolo¢nosti
nemozno povazovat' za bezné podniky a Ze ich nezavislost musi byt chranena na trovni EU. Z tohto
dbévodu musi byt posilnena sloboda pre U¢astnikov medialneho trhu sprevadzana riadnou a primeranou
reguléciou v klud€ovych oblastiach, pri€om sa musia zohladfovat’ prisludné opravnené verejné zaujmy, ako
aj rdzne narodné tradicie v pinom sulade s hodnotami EU a z&sadami proporcionality a subsidiarity.

Ciel'om eurdpskeho aktu o slobode médii by bolo zlepsit’ fungovanie vnatorného trhu pre média, stavat’ na
zakladnych slobodach v zmysle Charty zakladnych prav EU a doplnit’ existujici medialny ramec EU, ktory
je v sucasnosti zaloZzeny na revidovanej smernici o audiovizualnych medidlnych sluzb&ch. V smernici sa uz

upravuju niektoré aspekty slvisiace s pluralitou médii, ked’ze sa v nej stanovuju pravidla nezavislosti
reguladnych organov médii zhromazdenych na drovni EU v ramci Skupiny eurépskych regulaénych
organov pre audiovizualne medialne sluzby (ERGA), podporuje sa transparentnost’ vlastnictva médii
a uznava sa déleZitost zabranenia zasahom do redakénych rozhodnuti. Bude dopifiat’ navrhy Komisie
tykajuce sa balika aktu o digitalnych sluzbach a transparentnosti a zacielenia politickej reklamy.

Prostrednictvom eurdpskeho akiu o slobode médii ma Komisia v Umysle podnikndt’ d’al$i krok na
zabezpedenie riadneho fungovania medialneho trhu EU, najmi odstranenim prekazok zakladania
a prevadzkovania medialnych spoloCnosti, a na ochranu slobodného a pluralithného medialneho
ekosystému. Ako sa uvadza v pracovnom programe Komisie na rok 2022, hlavhym ciefom eurdpskeho
aktu o slobode médii by bolo zlepsit' transparentnost, zodpovednost a nezavislost’ v suvislosti

s opatreniami ovplyvhujlucimi slobodu a pluralitu médii.

Komisia iniciuje tato verejnu konzultaciu v ramci zhromazd’ovania dékazov s cielom identifikovat’ problémy,
ktoré si mo6zu vyzadovat' zasah prostrednictvom eurépskeho aktu o slobode médii.

Konzultacia je Struktdrovana do tychto hlavnych oblasti:

Oddiel | - Ochrana vnitorného medialneho trhu EU, nezavislosti a plurality médi
Oddiel Il - Transparentné a nezavislé medialne trhy

Oddiel Il - Podmienky pre zdravé medialne trhy

Oddiel IV - Spravodlivé pridefovanie Statnych zdrojov na medialnych trhoch


https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/SPEECH_21_4701
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2018/1808/oj
https://erga-online.eu/
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/digital-services-act-package
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:9cec62db-4dcb-11ec-91ac-01aa75ed71a1.0001.02/DOC_1&format=PDF
https://ec.europa.eu/info/publications/2022-commission-work-programme-key-documents_en

® (Oddiel V - Moznosti riadenia

Dotaznik sa tyka Sirokého spektra redakénych médii (t. j. tych, ktoré vykonavaju redakénu kontrolu obsahu)
vratane tych, ktoré posobia v odvetvi audiovizualnych, rozhlasovych a tlaovych sluzieb, nezavisle od ich
distribu¢ného modelu, & uz online alebo offline. V ur€itych pripadoch sa dotaznik tyka aj online platforiem,
ktoré zaist'uju a prezentuju obsah verejnych médii, nad ktorym nevykonavaju redakénu kontrolu (najma
socialne siete a platformy na zdielanie videli).

Dotaznik je Uplne otvoreny pre v8etkych, no niektoré otazky mézu byt zamerané na respondentov so
Specifickymi znalostami (pozri najma oddiely 2.3, 3.2 a 5). Respondenti mézu preskodit’ otazky aj v inych
oddieloch, ktoré si takisto mézu vyzadovat' Specifické znalosti a ku ktorym nemusia mat’ stanovisko.

Vysledky tejto konzulticie posluzia ako vstupné informacie na pripravu iniciativy. Pisomnu spatna vazbu

v inych formatoch dokumentov mozno v prislusnych pripadoch nahrat’ pomocou tlacidla, ktoré najdete na
konci dotaznika.

Informacie o vas

“Jazyk prispevku
anglictina
bulhar€ina
Cestina
chorvat€ina
dancina
esténcina
finina
francuzstina
gréctina
holand&ina
iréina
litov€ina
lotystina
mad’arcina
maltCina
nemcina
pol'stina
portugalCina
rumundina

slovencdina



slovingina
SpanielCina
Svédcina
talian¢ina

* Prispevok poskytujem ako
akademicka/vyskumna institlcia
podnikatel'ské zdruzenie
podnik/podnikatel'ska organizacia
spotrebitel'ska organizacia

® obgan EU

organizacia na ochranu zivotného prostredia
ob&an krajiny, ktora nie je élenskym &tatom EU
mimovladna organizacia (MVO)
subjekt verejného sektora
odborova organizacia
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iné

“Meno

Obcania

“Priezvisko

Slovenska

*E-mail (neuverejni sa)

obcania.slovenska1000@gmail.com

*Krajina pévodu

Afganistan Francuzska Lichtenstajnsko Salvéador
Guyana
Alandy Francuzska Litva Samoa

Polynézia



Albansko

Alzirsko

Americkd Samoa

Americké

Panenské ostrovy

Andorra

Angola
Anguilla
Antarktida
Antigua a
Barbuda
Argentina
Arménsko
Aruba

Australia

Azerbajdzan

Bahamy

Bahrajn

Bangladés

Barbados

Belgicko
Belize

Benin

Francuzske
juzné a
antarktické
Uzemia
Francuzsko
Gabon
Gambia

Ghana

Gibraltar
Grécko

Grenada
Groénsko

Gruzinsko
Guadeloupe
Guam
Guatemala
Guernsey
Guinea
Guinea-Bissau
Guyana

Haiti

Holandsko
Honduras

Hongkong

LotysSsko

Luxembursko
Macao
Madagaskar

Mad’arsko

Malajzia
Malawi
Maldivy
Mali

Malta
Maroko
Marshallove
ostrovy
Martinik

Mauricius

Mauritania
Mayotte
Mensie odlahlé
ostrovy

Spojenych Statov

Mexiko

Mikronézia
Mjanmarsko
/Barma
Moldavsko

San Marino

Saudska Arabia
Senegal
Severna Koérea

Severné
Maceddnsko
Seychely
Sierra Leone
Singapur
Slovensko

Slovinsko
Somalsko
Spanielsko

Spojené
arabské emiraty
Spojené
kralovstvo
Spojené Staty
Srbsko

Sri Lanka

Stredoafricka
republika

Sudan
Surinam

Svajgiarsko



Bermudy

Bhutan

Bielorusko
Bolivia

Bonaire, Svaty
Eustach a Saba

Bosna a
Hercegovina

Botswana

Bouvetov ostrov

Brazilia

Britské
indickooceanske
uzemie

Britské Panenské
ostrovy

Brunej

Bulharsko
Burkina Faso

Burundi
Cad

Cesko

India
Indonézia
Irak

Iran

irsko

Island

Izrael

Jamajka

Japonsko

Jemen

Jersey

Jordansko
Juzna Afrika
Juzna Georgia a
Juzné
Sandwichove
ostrovy

Juzna Kérea
Juzny Sudan

Kajmanie ostrovy

Monako
Mongolsko
Montserrat
Mozambik
Namibia

Nauru

Nemecko

Nepal

Niger

Nigéria

Nikaragua

Niue
Noérsko

Nova Kaleddnia

Novy Zéland

Oman

Ostrov Man

Svalbard a Jan
Mayen

Svata Helena,
Ascension a
Tristan da Cunha
Svata Lucia
Svéty Bartolomej
Svaty Kristof a
Nevis

Svaty Martin
(francuzska
Cast)

Svaty Martin
(holandska Cast’)
Svaty Tomas a
Princov ostrov
Svaty Vincent a
Grenadiny
Svédsko

Syria

Tadzikistan
Taiwan
Taliansko

Tanzania
Teritérium
Heardovho
ostrova a
Macdonaldovych
ostrovov
Thajsko



Chorvatsko
Cierna Hora

Cile

Cina

Clipperton
Cookove ostrovy
Curagao

Cyprus

Dansko
Dominika
Dominikanska
republika
Dzibutsko

Egypt
Ekvador

Eritrea
Estonsko
Eswatini
Etiopia

Faerské ostrovy
Falklandskeé
ostrovy

Fidzi

Filipiny

Finsko

Kambodza
Kamerun

Kanada
Kapverdy
Katar
Kazachstan
Kena

Kirgizsko

Kiribati

Kokosové ostrovy

Kolumbia

Komory

Kongo
Konzska

demokraticka

republika
Kosovo
Kostarika
Kuba
Kuvajt

Laos
Lesotho

Libanon
Libéria

Libya

Ostrov Norfolk
Ostrovy Severné
Mariany

Ostrovy Turks

a Caicos
Pakistan

Palau
Palestina
Panama
Papua-Nova
Guinea
Paraguaj
Peru
Pitcairnove
ostrovy

Pobrezie
Slonoviny

Pol'sko
Portoriko

Portugalsko
Rakusko
Réunion
Rovnikova
Guinea
Rumunsko
Rusko

Rwanda
Saint Pierre a
Miquelon
Salamunove
ostrovy

Togo
Tokelau

Tonga

Trinidad a
Tobago

Tunisko
Turecko
Turkménsko
Tuvalu

Uganda
Ukrajina
Uruguaj

Uzbekistan

Vanuatu
Vatikan

Venezuela
Vianoc€ny ostrov
Vietham
Vychodny Timor

Wallis a Futuna
Zambia

Zapadna Sahara
Zimbabwe



Komisia uverejni vSetky prispevky v ramci tejto verejnej konzultacie. MézZete si zvolit’, &i maju byt’ vase
Udaje pri uverejneni prispevku zverejnené alebo &i prispevok zostane anonymny. V zaujme
transparentnosti sa vzdy zverejnuje kategoria, do ktorej respondent patri (napriklad ,,podnikatel'ské
zdruzenie®, ,,spotrebitel'ska organizacia“, ,,obéan EU*), krajina povodu, ako aj nazov a velkost
organizacie a jej ¢islo v registri transparentnosti. Vasa e-mailova adresa sa za Ziadnych okolnosti
nezverejni. Vyberte si moznost ochrany sukromia, ktora vam najviac vyhovuje. Vychodiskové nastavenie
ochrany sukromia podl'a zvolenej kateg6rie respondentov

“Nastavenia ochrany sukromia pri uverejneni prispevku

Anonymné

Kategoria respondentov, ktoru ste zvolili v rdmci tejto konzultacie, vasa krajina
pbvodu a vas prispevok budu zverejnené tak, ako ste ich uviedli. Vase meno
nebude zverejnené. V texte prispevku neuvadzajte Ziadne osobné Udaje.
Zverejnené

Zverejni sa vase meno, kategoria respondentov, ktoru ste zvolili v ramci tejto
konzultacie, vasa krajina pévodu a vas prispevok.

7| Suhlasim s ustanoveniami o ochrane osobnych Udajov.

1. Ochrana vnutorného medialneho trhu EU, nezavislosti a plurality médif

Regulacia médii je ddlezita dvomi navzajom sa dopinajicimi spésobmi: medialny sektor je vyznamnou
sucastou hospodarstva, ktord Coraz viac pOsobi cezhraniCne, priCom nezavislé a pluralitné média
fungujuce bez akéhokol'vek tlaku alebo zasahov su pre eurépske spoloénosti nevyhnutné. Poskytovanim
spolahlivych a v€asnych informacii zabezpeluju prevadzkovatelia médii neocenitelnt sluzbu pre fudi
a zaroven predstavuju Stvrty pilier nasich demokratickych systémov.

Bohuzial, medialny sektor v EU nie je tak integrovany, ako by mohol byt, a preto nedokaze vyuzit' svoj
nevyuzity potencidl rastu. Osobitna tloha médii méze navySe viest’ k pokusom o podkopanie ich existencie,
fungovania alebo redakénej nezavislosti z politickych, ideologickych alebo ekonomickych dévodov zo
strany verejnych aj sukromnych subjektov. Spravy Komisie o pravnom §tate za roky 2020 a 2021, ako aj
Monitorovanie plurality médii (MPM) poukazuju na rézne pripady zasahovania do vlastnictva, riadenia
alebo existencie prvkov médii v celej EU.

Ochrana plurality a nezavislosti médii sa povazuje za kl't€¢ové pre dobre fungujuci vnatorny trh pre média.
Aktéri na medialnom trhu, najma ti, ktori chc pdsobit’ cezhraniéne v ramci EU, véak mézu &elit’ tazkostiam
vyplyvajucim z réznych vnutrodtatnych medidlnych pravidiel vratane pravidiel plurality. V niektorych
pripadoch problémy vyplyvaju z absencie primeranych pravidiel, ktoré by dokazali €elit’ hrozbam pre
pluralitu médii. V inych pripadoch su pravidla sice zavedené, no ich presadzovanie je nedostato¢né,
nekoherentné, neprimerané alebo diskriminacné. VSetky uvedené skuto€nosti vedu k prekdzkam volného
pohybu mediélnych sluzieb, vys$8§im ndkladom na dodrZiavanie predpisov, ovplyviiuju investicné


https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/specific-privacy-statement
https://ec.europa.eu/info/publications/2020-rule-law-report-communication-and-country-chapters_en
https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/upholding-rule-law/rule-law/rule-law-mechanism/2021-rule-law-report/2021-rule-law-report-communication-and-country-chapters_en
https://cmpf.eui.eu/mpm2021-results/

rozhodnutia a v koneénom dosledku znizuji Groveh plurality na medidlnom trhu EU.

Hoci sa méa podporovat’ sloboda poskytovania sluzieb v rdmci vnatorného trhu, zaroven je potrebné chranit’
zakladné prava EU, najma pravo na slobodu prejavu a pravo na pluralitné a objektivne informécie. Ide
o dblezity aspekt, pretoze zabezpeclenie plurality médii méze predstavovat’ problémy najma online: napriek
vy&Sej urovni dostupnych informéacii nemusia byt’ 'udia vystaveni dostato€nej réznorodosti nazorov na ukor
ponuky médii.

Vzhl'adom na uvedenu skuto€nost je cielom tohto oddielu zhromazdit’' informéacie o najddlezitejSich
otazkach ovplyvriujucich fungovanie vnutorného medidlneho trhu, ochranu slobody a plurality médii
a mozné riedenia tychto problémov na tGrovni EU.

1) Ako posudzujete slobodu vykonavania podnikatel'skej Cinnosti v medialnom
sektore a prisludnad ochranu nezvislosti a plurality médii?

Uspokojivé Neuspokojivé Neviem/nemam na to nazor
Vo vasom ¢lenskom $tate ®

V celej EU @

2) Viete o pripadoch zasahovania do organizacie alebo fungovania poskytovatelov
médii na ukor slobodného poskytovania sluzieb alebo slobody usadit’ sa na
vnutornom trhu? (oznacte vsetky relevantné moznosti)
/I Ano, viem o pripadoch zasahovania $tatu.
Ano, viem o pripadoch zasahovania cudzieho &tatu (mimo EU).
%I Ano, viem o pripadoch zasahovania stikromnych subjektov.
Nie, neviem o ziadnych pripadoch zasahovania.

Ak je to mozné, uved'te priklady.

Maximainy pocet znakov, kioré mozete uviest’ 5000
26. 02. 2022 vladdna koalicia (koali€ny poslanci) schvalila a nastolila cenziru nepohodinych médii
Media Development Investment Fund, ESET, PENTA - cielom je potlagat’ tvorbu nezavislej zurnalistiky,

presadzovat’ liberalno-pravicovy model politického usporiadania, zasahovat’ do politického vyvoja
suverénnej krajiny, presadzovat’ intervencionisticky typ zahraninej politiky, a pod..

Nemozno oCakavat od médii objektivnost’ a nestrannost'.

3) Viete o nejakych problémoch vyplyvajucich z niektorého z tychto pravidiel alebo
postupov v suvislosti so slobodou vykonavat’ podnikatel'sku €innost’ na medialnom
trhu EU, a to aj na Ukor nezavislosti alebo plurality médii? (oznadte véetky
relevantné moznosti)

Y1 Rozdielne vnutrostatne postupy kontroly &innosti na medialnom trhu



Pravidla obmedzujuce vstup na trh alebo fungovanie

Diskriminacné administrativne rozhodnutia obmedzujuce €innost’ prvkov médii
Rozdielne vyklady regulacnych koncepcii relevantnych pre pluralitu medii
(napr. zdéraznenie obsahu vSeobecného zaujmu alebo vyvazené medialne
pokrytie alebo vystavenie)

Nedostatocné transparentnost’ vlastnictva médii na medialnych trhoch
NedostatoCna transparentnost’ merani sledovanosti na medialnych trhoch

Iné

Ziadne

Ak je to vhodné, uved'te priklady, ako vas ovplyvnili tieto pravidla alebo postupy.

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000

Za vsetko hovori cenzira nepohodinych médii, ktoré Celia Gtokom zo strany vladnej koalicie, liberalne
zmy$lajucich l'udi, liberdlnych médii, a pod.

4) Pozorujete trend zvySujucej sa koncentracie vo vlastnictve médii na ukor
riadneho fungovania vnatorného trhu?
Y1 Ano, vo vasom &lenskom &tate
Y Ano, na medialnom trhu EU
Nie

Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite:

Maximainy pocet znakov, kioré mozete uviest’ 5000

5) Ako by ste posudili uroven cezhrani¢ného vlastnictva médii v ramci vnutorného
trhu?
Za poslednych pat’ rokov klesa
Za poslednych pat’ rokov stagnuje
/I 'Za poslednych pat rokov stupa
Neviem/nemam na to nazor

6) Ako posudzujete mieru réznorodosti nazorov v uvedenej medialnej ponuke,
ktorej ste vystaveni na medialnom trhu EU?



Neviem
Uspokojiva Neuspokojiva /nemam na to
nazor

Redakéné médié (napr. televizia, rozhlas a tlag,

@
offline a online)
Online platformy (napr. socialne siete a platformy na @
zdielanie videi)
Obidve moznosti @

7) Ako je nezavislost’ redakénych rozhodnuti médii chranena vo vasom clenskom

State?
Spresnite:

Maximainy pocet znakov, ktoré moZete uviest: 5000

Nijako. Médid — Moc — Manipulécia - znamena vinu zmien vlastnictva, ktora zasiahla slovensky medialny trh.
Na Slovensku nie je sloboda a nezavislost’ médii, v liberalnych médiach je zakorenena manipulécia s
informé&ciami, absentuje otazka etiky v médiach. Moc nem4 hranice, moc je nielen

politicka, ale aj ekonomicka. Medialni pracovnici nie su schopni a ochotni odolavat’ moci a je pre nich
jednoduchsie sa moci podriadit’, pri€om etické pravidla povazuju len za formélne a za su€ast’ svojej prace.
Skuto€né nezavislé média su existencne ohrozené.

Mainstreamové média, ktoré do popredia pretlacaju politici z liberalnych stran ako napr. Progresivne
Slovensko, OLaNO, SaS, Za Fudi, vytvaraju priestor na manipulaciu a moc, ¢o slovensky narod vnima ako
problémy manipulécie, moci a médii aj z pohl'adu psycholdgie, filozofie, &i sociolégie. Manipulaciu vnimaja
nielen cez medialne produkty, cez spravodajstvo, publicistiku, ale aj cez vzt'ahy s verejnost'ou, cez reklamu,
ale aj prostrednictvom vnimania politiky, ekonomiky, Sportu, hier v mobilnych aplikaciach, vojnovych
konfliktov, &i zahrani¢nych vzt'ahov.

Skrytd manipulécia nesporne vplyva na medialne publikum. Slovenski ob&ania silno vnimaji moc,
manipulaciu a média, ich zaujmy, ucinky, propagandu, regulaciu, hraniiacu az s terorizmom. Slovenski
obc¢ania vnimaju silny vplyv podavanych informacii verejne zndmymi osobami, ktoré st bud’ dobre zname
alebo nejasné ¢i absentujuce.

Yl Ochrana redakénej nezavislosti médii

Y Transparentné vlastnictvo médii

Yl Pravidla a postupy braniace vstupu na trh alebo fungovaniu

Metody merania sledovanosti

Vyvazené a nestranné medialne pokrytie

Regulacna spolupraca na podporu spolo¢nych noriem pre pluralitu médii

Podpora samoregulacie médii

8) V ktorych oblastiach by podra vagho nazoru boli uZito&né opatrenia na trovni EU
na zlepSenie fungovania vnutorného medialneho trhu a prekonanie problémov
tykajucich sa nezavislosti a plurality médii? (oznadte vSetky relevantné moznosti)
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/I Nezavislost riadenia verejnopravnych médii

/I Transparentnost’ a spravodlivost’ pri pridelovani Statnej reklamy

/I Mechanizmus na arovni EU na rie$enie rizik pre nezavislost’ a pluralitu médii
Iné - uvedte
Nie st potrebné Ziadne opatrenia na arovni EU
Neviem/nemam na to nazor

2. Transparentné a nezavislé medialne trhy

2.1. Transparentné vlastnictvo médii

Transparentné vlastnictvo médii sa povaZuje za délezité pre riadne fungovanie vnitorného trhu EU pre
média. PredovSetkym umoznuje verejnosti, ako aj medidlnym aktérom posudit’ pluralitu, nezavislost’
a dynamiku medialnych trhov a vyhodnotit zdroj informacii 8irenych médiami.

Zatial' €o revidovana smernica o audiovizualnych medialnych sluzb&dch vyzyva &lenské Staty, aby prijali
opatrenia s cielom spristupnit’ informacie tykajlce sa vlastnickej Struktury audiovizualnych médii vratane
0s0b, ktoré v kone¢nom désledku vlastnia alebo kontroluju medialne spolo€nosti, v tejto suvislosti existuju
rézne vnutrostatne pristupy. Rozdiely s najmd medzi vnutro$tatnymi pozZiadavkami na transparentné
vlastnictvo médii, pokial’ ide napriklad o dostupnost’ informécii o tom, kto mé& kontrolu nad medialnymi
spoloCnostami. V jednotlivych ¢lenskych Statoch sa liSi aj podrobnost’ takychto informacii, ako aj naklady
na pristup k nim. Tato asymetriu informacii mozno povazovat' za prekdzku na vnatornom trhu, ktora
medialnym spolo¢nostiam st'aZzuje porozumenie dynamike trhu a fungovanie s istotou.

Vzhfadom na to je ciefom tohto oddielu zhromaZzdit' informacie o si€asnom stave transparentnosti
vlastnictva médii na medialnom trhu EU a o moZnych opatreniach, ktoré mozno prijat’ na jej zvy$enie
v celej EU.

1) Je podla vas délezité mat’ pristup k informaciam o tom, kto vlastni alebo
kontroluje medialne spolo&nosti, najmé pre vstup na medialny trh EU alebo
pdsobenie na nom?
® Ano
Nie
Neviem/nemam na to nazor

2) Do akej miery su podla vasich skusenosti dostupné informacie o tom, kto vlastni
alebo kontroluje medialne spolognosti pdsobiace na medialnom trhu EU?
Dostupné do znacnej miery
Mam neutralny postoj
Dostupné v obmedzenej miere
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Uplne nedostupné
Neviem/nemam na to nazor

3) Ovplyvnila podla vasich skusenosti Groven transparentnosti vliastnictva médii
vade obchodné rozhodnutia vstipit’ na dany trh EU?

Ano

Nie

Mam neutralny postoj
Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite svoju odpoved’:

Maximalny pocet znakov, ktoré moZete uviest.: 5000

4) Kde by ste podla vasich skusenosti hladali informéacie o tom, kto vlastni alebo
kontroluje medialne spolo€nosti? (oznacte vSetky relevantné moznosti)

vl

v

v

J

Obchodny register

Osobitny register poskytovatel'ov medialnych sluzieb

Webové sidlo jednotlivého poskytovatela mediélnych sluzieb

Webové sidlo medialneho regula¢ného organu

Priama poziadavka (napr. na poskytovatel'a medialnych sluzieb, medialny
regulacny organ alebo akykol'vek iny prislusny verejny organ)

Iné (spresnite)

Neviem/nemam na to nazor

5) Poskytuju sa podla vasich skusenosti informacie o tom, kto vlastni alebo
kontroluje medialne spolo¢nosti, komplexnym a pouZzivatel'sky ustretovym
spbsobom?

Ano

Nie
Neviem/nemam na to nazor

6) Bola by podla vas niektora z tychto moznosti uzitoCna na zvysSenie
transparentnosti vlastnictva médii, Cim by prispela k lepSiemu fungovaniu
vnutorného medialneho trhu? (oznacte vsetky relevantné moznosti)

/I Zaviest’ povinnost’ zverejfiovat’ vlastnicku Struktaru vratane koneénych

uzivatelov vyhod platni pre vetky medialne spoloénosti v EU
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Zaviest pre Clenské staty ohlasovaciu povinnost’ o viastnickej Strukture
vratane konecnych uzivatel'ov vyhod medialnych spolo¢nosti patriacich do ich
jurisdikcie

Zriadit' register pre celt EU zahfnajlci informacie o vlastnickej trukture
vratane koneénych uzivatelov vyhod medialnych spolo¢nosti pdsobiacich v EU
Podporovat’ vymenu najlepSich postupov medzi ¢lenskymi statmi v oblasti
transparentnosti vlastnictva médii

Poverit’ nezavisly organ EU monitorovanim vnutrostatnych opatreni v oblasti
transparentnosti vlastnictva médii

Iné (spresnite)

Neviem/nemam na to nazor

2.2. Postupy kontroly medialneho trhu a obmedzenia vstupu na medialny trh
a fungovania na nom

V Eurdpskej Gnii si zavedené rbzne vnutroStatne pravidla tykajuce sa kontroly alebo obmedzovania
Cinnosti spolo€nosti v medialnom sektore. Napriklad v niektorych Elenskych $tatoch existuju osobitné
pravidla na skimanie vplyvu fazii, akvizicii a inych transakcii ovplyviujucich vlastnictvo a kontrolu médii na
pluralitu médili.

VnutroStatne zakony obsahuju aj rézne obmedzenia vlastnictva alebo poziadavky na opravnenie tykajlce
sa vstupu medialnych spolo€nosti na trh a ich pésobenia na fiom. lde napriklad o pripad, ked’” medialne
spolo¢nosti pdsobiace v jednom sektore nemdzu ziskat’ opravnenie na pdsobenie v inom medialnom alebo
nemedialnom sektore. To je aj pripad, ked’ subjekty, ktoré nie su usadené v danom Clenskom State, maju
zakéazané kontrolovat' viac ako uréité mnozstvo akcii vo vnitrostatnej mediainej spolo&nosti. Dal§im

prikladom su vnutro$tatne poziadavky na predchadzajlice preskimanie vSetkych zmien vo vlastnickej

Struktire spolo€nosti pred tym, ako sa im umozni pésobit na medidlnom trhu.

V dbésledku toho poskytovatelia medialnych sluzieb Celia r6znorodej mozaike vnutrostatnych postupov
kontroly/pravidiel transakcii na medidlnom trhu, ako aj r6znym formam obmedzeni slvisiacich s ich
vstupom na trh a pdsobenim na nom.

Okrem toho sa zda, Ze pOsobenie medidlnych spolo€nosti v niektorych pripadoch st'aZuje diskriminaéné
alebo neprimerané uplatfiovanie postupov administrativneho opraviiovania alebo kontroly, a to aj pokial’ ide
o pridefovanie a obnovovanie licencii.

Cielom tohto oddielu je zhromaZzdit’ informacie o prevalencii a vplyvoch uvedenych pravidiel, postupov
a obmedzeni, ako aj o0 moznych opatreniach, ktoré by sa mohli prijat’ na rieSenie problémov, ktoré mézu
predstavovat’ pre fungovanie vnitorného medialneho trhu.

1) Su pravne predpisy vo vasom ¢lenskom State vhodné a primerané na
zabezpecCenie slobodného poskytovania medialnych sluzieb v ramci vnatorného
trhu a potreby ochrany plurality a nezavislosti médii?
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s

Ano
2" Nie

Neviem/nemam na to nazor
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2) Do akej miery podl'a vasho nazoru alebo podla vasich skusenosti ovplyviuja tieto vnatrostatne poziadavky vstup na
medialny trh EU alebo pdsobenie na fiom? Ohodnot'te ich na stupnici od 1 (vobec) do 5 (do velmi velkej miery).

5 (do
2 4 (do (, . Neviem

1 . 3 L. velmi

R (v obmedzenej i znacgnej o /bez
(vébec) . (neutrélne) ) velkej

miere) miery) . odpovede
miery)
Pravidla na obmedzenie U¢asti/kontroly médii spolo&nost’ami pdsobiacimi &

v inych sektoroch (napr. telekomunikécie)

Pravidla, ktoré brania medialnemu aktérovi, ktorému bola udelena licencia
na prevadzkovanie jednej sluzby savisiacej s médiami, ziskat’ d’alSie @
licencie na poskytovanie inych medialnych alebo suvisiacich sluzieb

Pravidla na preskimanie vplyvu trhovych transakcii na pluralitu médii -

Pravidla, ktoré obmedzuju vlastnictvo alebo kontrolu médii subjektmi alebo
osobami, ktoré nie st usadené/nemaju bydlisko v danom ¢lenskom State

Pravidla tykajuce sa predchadzajuceho ozndmenia a schvalenia
potrebného na fungovanie mediélnych aktérov vratane akychkolvek =
postupov obnovy

Pravidla stanovujuce kvantitativne prahové hodnoty, napr. obmedzenia
poctu kanalov/licencii vlastnenych jednym subjektom



3) Viete o nejakych pripadoch, v ktorych uvedené poziadavky obmedzovali vstup
medialnych aktérov na medialny trh EU alebo pdsobenie na fiom, alebo ich od
vstupu alebo pdsobenia odradzali? Mohlo by ist’ napriklad o diskriminacné alebo
neprimerané uplatnovanie takychto poziadaviek.
® Ano
Nie
Neviem/nemam na to nazor

Ak ano, uved'te priklady:

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000

diskriminacia inych médii voci liberdlnym médiam

4) Bola by niektora z tychto moznosti uZitoéna na trovni EU, pokial’ ide
o posudenie vplyvov transakcii na mediadlnom trhu na pluralitu médii? (oznacte
vSetky relevantné moznosti)

YI'Harmonizovat’ vnutrotatne postupy tykajuce sa médii na posudzovanie
transakcii na medialnom trhu
Ulozit’ Elenskym Statom povinnost’ systematicky skumat’ vplyvy transakcii
zahfnajucich aspon jednu medialnu spolo¢nost’ na pluralitu médii
Stanovit’ spoloéné normy na posudzovanie vplyvov transakcii na medialnom
trhu na pluralitu médii ¢lenskymi Statmi
Vytvorit’ celoeurdpsky register na zvySenie transparentnosti transakcii na
medialnom trhu
Poverit’ nezavisly organ EU vydavanim stanovisk a/alebo odporaéani
o vplyvoch transakcii na medialnom trhu na pluralitu médii
Vytvorit postup EU tykajlici sa médii na posudzovanie vplyvov vyznamnych
transakcii na trhu na pluralitu médii
Nie su potrebné opatrenia na trovni EU
Iné (spresnite)
Neviem/nemam na to nazor

5) Boli by podr'a vas niektoré z tychto opatreni uzitoéné na tGrovni EU v sivislosti
s vnutrostatnymi obmedzeniami vlastnictva médii/poziadavkami na udel'ovanie
opravneni? (oznacte vSetky relevantné moznosti)
Y Harmonizovat’ poziadavky a postupy tykajuce sa vlastnictva a udelovania
opravneni
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Vyzadovat’ od Clenskych Statov, aby odévodnili kazdé vnutrostatne opatrenie,
ktoré ma za nasledok obmedzenie vstupu na medialny trh alebo pésobenia na
nom

Stanovit’ spolo¢né kritéria pre odévodnené obmedzenia vlastnictva/kontroly
prvkov médii ¢lenskymi Statmi

Stanovit’ spoloéné proceduralne kritéria pre administrativne rozhodnutia
ovplyviujuce prvky medii (napr. nediskriminacia, proporcionalita)

Poverit’ nezavisly organ EU monitorovanim vnutrostatnych opatreni/postupov,
ktoré mdZzu viest’ k obmedzeniu vstupu alebo pésobenia médii, a v pripade
potreby poskytovanim stanovisk k danym opatreniam/postupom

Nie st potrebné opatrenia na Grovni EU

Iné (spresnite)

Neviem/nemam na to nazor

2.3. Meranie sledovanosti

Meranie sledovanosti je proces zhromazd'ovania, nahlasovania a interpretacie Udajov o pocte
a vlastnostiach jednotlivcov vyuzivajucich medialne sluzby. Pre spolo¢nosti pésobiace na vnutornom
medialnom trhu je tento proces kl'U€ovy, pretoze im umoznuje porozumiet’ dynamike trhu, pocitat
a predvidat ceny reklamy a planovat’ produkciu obsahu v sulade s preferenciami prijemcov.

Nedostato&né informacie o procese merania sledovanosti m6zZzu ovplyvnit' investi€né rozhodnutia
medialnych spolocnosti, ktoré potrebuju podrobné Gdaje na planovanie ponuky obsahu pre verejnost’. Ak
sa meranie sledovanosti vykondva netransparentnym alebo neinkluzivhym spdsobom, méze ovplyvnit’ aj
konkurenéné postavenie medialnych spolo¢nosti, a tym ovplyvnit' ich prijmy z reklamy a schopnost’
spenazit obsah.

Na meranie sledovanosti na vnatornom trhu su k dispozicii rbzne metody: pre vysielatelov to vykonavaju
spoloCné priemyselné vybory alebo $pecializované spolo¢nosti, zatial' ¢o v online ekosystéme zvyajne
navrhuju a vykonavaju meranie online aktéri sami.

V tejto suvislosti sa v navrhovanom akte o digitalnych trhoch ustanovuju pre kontrolérov osobitné povinnosti
v suOvislosti s pristupom k u0dajom, ktoré uchovavaju podniky, a s ich pouzivanim, alebo
s transparentnostou VO vzt'ahu k poskytovaniu reklamnych sluzieb.

Ciefom tohto oddielu je zhromazdit' informécie o sG&asnych postupoch merania sledovanosti v celej EU
a moznych opatreniach na zabezpecenie toho, aby sa meranie sledovanosti vykonavalo a vysledné udaje
sa pouzivali transparentnym, objektivnym a inkluzivnym spésobom.
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1) Vykonava sa podla vas meranie sledovanosti v suvislosti s tymito mediami transparentnym, objektivnym a inkluzivhym
spdsobom vo vagom &lenskom &tate (alebo ak odpovedate v mene organizacie v EU), v EU ako celku?

Uplne Do urcitej miery Mam neutrélny Do urcitej miery Vébec Neviem/nemam na to
suhlasim suhlasim postoj nesuhlasim nesuhlasim nazor
Televizne vysielanie 2
Sluzby videa na 5
poZiadanie
Rozhlasové vysielanie =
Online rozhlasové 5
vysielanie
Online tlag °

Online platformy @



2) Viete o nejakych konkrétnych problémoch alebo t'azkostiach suvisiacich
s meranim sledovanosti vo vagom ¢lenskom $tate alebo v EU ako celku?

Vo vagom &lenskom V EU ako
State celku

Nedostatok Gdajov 2
Pouzivanie udajov na ucely ovplyviiovania programovania ~
obsahu
Negativny vplyv na prijmy z reklamy .
Iné problémy
Ziadne

Neviem/nemam na to nazor

Iné problémy (spresnite):

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 3000

3) Boli by podFa vés niektoré z tychto opatreni uzitoéné na trovni EU na podporu
transparentného, objektivneho a inkluzivneho systému merania sledovanosti
medialneho obsahu? (oznacte vSetky relevantné moznosti)

v

vl

Poskytnut’ forum na diskusiu a vymenu najlepsich postupov

Stanovit’ zdsady na zvySenie transparentnosti, objektivity a inkluzivnosti
merania sledovanosti

ZabezpecCit’ nezavisly audit merania sledovanosti

Zaviest' spolo&né normy EU na meranie sledovanosti

Poverit’ nezavisly organ EU monitorovanim metodiky merania sledovanosti
v Clenskych Statoch

Iné (spresnite)

Nie st potrebné opatrenia na Grovni EU

Neviem/nemam na to nazor

3. Podmienky pre zdravé medialne trhy

3.1. Vyvazené a nestranné medialne pokrytie

V zdravom medidlnom ekosystéme na miestnej, regionalnej a vnuatrostatnej rovni by mali prijemcovia
dostavat’ vyvazenu a nestranni medialnu ponuku, ako aj rozmanité nazory a spol'ahlivé informacné zdroje,
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a to offline aj online.

V niektorych &lenskych Statoch su uz v tejto oblasti zavedené opatrenia, najméa pre vysielatelov, vratane
osobitnych pravidiel platnych poc¢as volieb (napr. pravidld o rovnocennom zaobchadzani s politickymi
kandidatmi). Okrem toho si pouZzivatelia Coraz viac vyberaju pristup k medidlnemu obsahu prostrednictvom
online platforiem, ktoré umoziuju sprostredkovanie obsahu tretich stran. Rozdielna alebo nedostatocna
ochrana plurality médii, offline alebo online, méze zvysit naklady na dodrziavanie predpisov a viest
k nerovnomernej regulaénej zatazi pre subjekty na medialnom trhu EU. V pripade medialnych spolog¢nosti
pbsobiacich na vnatornom trhu mdze konzistentnd ochrana v tejto oblasti zniZit’ riziko zasahovania do ich
redakénych rozhodnuti a zabezpedit, aby v8etky subjekty dodrziavali podobné normy.

Vzhladom na uvedené skuto€nosti je cielom tohto oddielu zhromazdit' informacie o vyzvach na
zabezpecenie rovnovadhy v medialnom pokryti alebo vo vystaveni pluralite ndzorov (aj po€as volieb)
a 0 moznych opatreniach v tejto oblasti.

1) Aky je vas hlavny zdroj pristupu k spravam/informaciam?
Priamo z redakénych médii (noviny, spravodajské internetové stranky,
televizia, rozhlas)
® Prostrednictvom online platforiem
Kombinacia uvedenych moznosti
Iné (spresnite)
Ziadne

2) Stretli ste sa s nejakymi problémami, ked’ ste mali pristup k r6znorodej medialnej
ponuke alebo ked’ ste jej boli vystaveni?
® Ano
Nie
Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite, pripadne aj s prikladmi:

Maximalny pocet znakov, ktoré moZete uviest.: 5000

zamlCiavanie a cenzudrovanie faktov mainstreamovymi médiami

2a) Mala by podfa vas EU zvazit' opatrenia na zabezpe&enie vyvazeného
a nestranného medialneho pokrytia a vystavenia pluralite ndzorov (aj pocas
volebnych obdobi)?

® Ano
Nie
Neviem/nemam na to nazor
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Vysvetlite, pripadne aj s prikladmi tychto opatreni:

Maximainy pocet znakov, ktoré moZete uviest: 5000

Na Slovensku je nevyhnutné zabezpedit’ vyvazené a nestranné medialne pokrytie a pluralitu ndzorov, aj
pocas volebnych obdobi.

3.2. Regulacna konvergencia a spolupraca

VSeobecné porozumenie kl'i¢ovym koncepciam regulacie médii a ich G¢inné presadzovanie su nevyhnutné
pre spravne fungovanie medialneho trhu EU. ZvySuje sa nim pravna istota, a to najma odstranenim
medzier vo vykonavani, ufah&uju sa cezhrani¢né investicie a zabezpeluju sa rovnaké podmienky.
Vnatorny medialny trh je v8ak v suc€asnosti ovplyvneny odliSnymi pristupmi k regulacii médii a jej
presadzovaniu. Ide najma o oblasti délezité pre pluralitu médii, ako je zd6raznenie obsahu vSeobecného
zaujmu a vyvazené medialne pokrytie alebo vystavenie pluralite nazorov.

Zatial' ¢o medialne regula¢né organy v ramci skupiny ERGA su kl'u€ovymi aktérmi pri zabezpelovani
dobrého fungovania medialnych pravidiel v praxi, m6Zzu mat’ obmedzené prostriedky spoluprace na rieSenie
réznych vnuatrostatnych regulaénych pristupov alebo rychle a efektivne rieSenie cezhrani¢nych pripadov. To
mbze viest napriklad k situaciam, ked’ medialne spoloCnosti Siriace antidemokratickli propagandu
vyuzivaju vnatorny medialny trh EU. Zatial ¢o skupina ERGA vytvorila neforméalne mechanizmy pre
cezhrani¢nu spolupracu na zaklade memoranda o porozumeni (MoP), iniciativa ma dobrovolny
a nezavazny charakter. V désledku toho méze byt ucinnost’ takéhoto mechanizmu znizena a medialne
regulatné organy nemusia mat’ dplnd uroven pravnej istoty formalizovaného ramca spoluprace.

Vzhl'adom na uvedené je cielom tohto oddielu zhromazdit’ informacie o tom, & a ako by bolo mozné
zabezpedit va&siu regulaénl spolupracu a konvergenciu na medialnom trhu EU.

1) Ako by ste na zaklade vasich skusenosti posudili su€asnu spolupracu medzi
vnutrodtatnymi regulacnymi organmi v medialnom sektore, najma v cezhrani¢nych
pripadoch?
Uspokojiva
Neuspokojiva (vysvetlite)
? Neviem/nemam na to nazor
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2) Ktoré z tychto nedostatkov, ak existuju, sa podla vas tykaju su¢asného ramca spoluprace/koordinacie medzi

vnutro&tatnymi medialnymi regulaénymi organmi?

. Do urgitej

Uplne mier )
i

suhlasim ) y

suhlasim

Chybajuce pravne zavazné postupy spoluprace

Rozsah su¢asného ramca spoluprace je obmedzeny len
na uréité aspekty regulacie médii

Nedostatoéné zdroje mediélnych regulanych organov na
pracu na cezhrani¢nych zalezitostiach

Nedostatok spolo&nych pristupov v kI'i€ovych oblastiach
regulacie médii

Mam
neutralny
postoj

Do urcitej
miery
nesuhlasim

Vobec
nesuhlasim

Neviem
/nemam na
to nazor

a
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3) V ktorych oblastiach predstavuju podla vasho nazoru a vasich skusenosti
rozdielne regulacné pristupy vyzvy pre medialne spoloCnosti vratane ich schopnosti
prijimat’ obchodné rozhodnutia a pdsobit’ na medialnom trhu EU? (oznadte vietky
relevantné moznosti)

Zdbéraznenie obsahu véeobecného zaujmu

Vyvazené medialne pokrytie alebo vystavenie pluralite ndzorov (aj po€as
volebnych obdobi)

Udel'ovanie licencii (alebo administrativnych opravneni) poskytovatelom
z tretich krajin na €innosti, ktoré su v rozpore s eurépskymi medialnymi
normami

Iné (spresnite)
Ziadne

Neviem/nemam na to nazor

4) Pomohla by podla vas posilnena spolupraca/koordinacia medzi vnatrostatnymi
medialnymi regulaénymi organmi najst’ spolo&né pristupy EU ku kfti&ovym
koncepciam regulacie médii?

Ano

Nie

® Neviem/nemam na to nazor

5) Aké opatrenia by sa podla vas mohli prijat’ s cielom zabezpecit’ vacsiu

regulaénu konvergenciu medialneho trhu EU? (oznadte v&etky relevantné moznosti)
Vymena spolo¢nych usmerneni/najlepsich postupov medzi nezavislymi
medialnymi regulaénymi organmi o kl't¢ovych oblastiach regulacie médii
Pravne zavazny ramec pre spolupracu medialnych regulacnych organov na
arovni EU s cielom ulahgit presadzovanie medialnych pravidiel, najma
cezhrani¢ne
Harmonizacia kl'uCovych oblasti regulacie medii délezitych pre pluralitu médii
Iné (spresnite)

Y Neviem/nemam na to nazor

3.3. Samoregulacia médii
Spofahlivé mechanizmy samoregulacie su kluGovymi zlozkami zdravého medialneho ekosystému.

V zavislosti od ich Gginnosti a pokrytia mézu samoregulaéné opatrenia dopifiat’ regulaciu, znizovat
nezrovnalosti pri uplatiovani odbornych Standardov, ¢im prispievaju k transparentnosti spravodajstva
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v médiach a k dostupnosti spolahlivych a overenych informacii.

Samoregulacia sa ¢asto opiera 0 nezavislé medialne/tlacové rady. Dodrziavaju redakénu integritu a chrania
novinarov pred nenalezitym vplyvom hospodarskych aj politickych zaujmov. V niektorych ¢lenskych Statoch
vSak edte nie su zriadené mediélne/tlaCové rady a predstavitelom medidlnej komunity chybajd stimuly na
ich vytvorenie. Rozdrobenost’” Standardov samoreguléacie prispieva aj k rozdrobenosti vnutorného

medialneho trhu.

V tejto suvislosti je cielom tohto oddielu zhromazdit’ informacie o existujucich orgdnoch a mechanizmoch
samoregulacie médii v &lenskych S&tatoch a o pripadnych opatreniach na podporu koherentnej
samoregulacie médii v celej EU.

1) Viete o pritomnosti organov samoregulacie médii (napr. medialne/tlacové rady,
medialni/tlacovi ombudsmani) vo vaSom &lenskom State?

Ano
2 Nie

2) AKky je podla vas alebo podla vasich skusenosti vplyv organov samoregulacie
médii na fungovanie medialneho trhu EU?
Pozitivny
Mam neutralny postoj
® Negativny
Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite:

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000

3) Viete o problémoch tykajucich sa uplathovania novinarskych standardov a etiky
na medialnom trhu EU?

® Ano
Nie

Vysvetlite:

Maximailny pocet znakov, kioré moZete uviest’ 5000

Na Slovensku je novinarska etika na bode mrazu
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4) Pomohli by podrl'a vasho nazoru niektoré z tychto opatreni na Grovni EU rozvijat/podporovat’ samoreguléciu médi
a ulahCovat’ cezhrani¢na spolupracu organov samoregulacie médii?

Podporovat’ vytvaranie a uznavanie orgdnov samoregulacie
médii na miestach, kde este neexistuju

Podporovat’ nezavislost’ organov samoregulacie médii

Monitorovat’ a podavat’ spravy o vyvoji a fungovani
samoregulécie médii v celej EU

Vytvorit' koordinaénu siet’ na trovni EU na vymenu najlep$ich
postupov pre organy samoregulacie médii

Uplne
sthlasim

Do urcitej
miery
suhlasim

Mam
neutralny
postoj

Do urcitej
miery
nesuhlasim

Vobec
nesuhlasim

Neviem
/bez
odpovede
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Iné (spresnite):

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 1000

3.4. Prostredie umoznujuce rast inovativnych meédii

Zdravy medialny ekosystém by mal poskytovat’ prostredie umozfiujlice rast inovativnych medialnych
aktérov. Medialny trh EU by mal byt miestom, kde medialne spolo¢nosti prijimaji nové technoldgie,
kreativhe formaty, skiumaju nové obchodné modely a vyuzivaju Zivotaschopné a udrzatelné modely
financovania s cieflom rast a zlepSovat’ kvalitu svojich sluzieb v prospech pluralitnych a réznorodych
informécii. Regulaéné mechanizmy mézu poméct’ dosiahnut’ tento ciel. Napriklad zavedenie systémov
sandboxov, ktoré poskytuju vynimky z uréitych regulaénych povinnosti, m6éze povzbudit medialnych
aktérov, aby testovali inovativne rieSenia a zarovef vyuzivali doasné vynimky z uréitych regulaénych
povinnost.:i

Komisia predstavila svoju stratégiu pre eurdépske médid v akénom plane pre medialny a audiovizualny
sektor. Tento plan bol uverejneny v decembri 2020 a zahffia mnozZstvo opatreni na podporu medialnych
inovacii v Eurdépe pofas pandémie COVID-19 a po nej, ako je vytvorenie priestoru pre medialne Udaje
a otvorenie laboratérii kreativnej inovéacie (Creative Innovation Labs) pre startupy a scaleupy.

Cielom tohto oddielu je zhromazdit’ informacie o su¢asnych trendoch a moznych d’alSich opatreniach, ktoré
by sa mohli prijat’ na podporu inovacie médi.

1) Ktoré najnovsie technologie/procesy budu podla vasho nazoru najrelevantnejSie
pre inovaciu médii v priebehu nasledujucich piatich rokov? (oznadte vSetky
relevantné moznosti)
Datoveé priestory a analytika
Umela inteligencia
Y Cloud computing
Y 'Roz8iren4 realita
Iné (spresnite)

Spresnite a uved'te priklady projektov:

Maximainy pocet znakov, ktoré moZete uviest: 5000

2) Ak je to relevantné, su zdroje investované vasou spolo¢nost'ou do vyskumu
a inovacii

Dostato¢né

Nedostatocné
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52020DC0784
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52020DC0784

® Neviem/nemam na to nazor

3) Aké su trendy za poslednych pat’ rokov tykajuce sa finanéného zdravia
eurépskych redakénych médii?
® Posilnenie
Oslabenie
Neviem/nemam na to nazor

4) Bol by pre redakéné média lepsi pristup k financiam, a to aj prostrednictvom
zaruk na dlhové financovanie a kapitalové investicie, dblezity na zvySenie
ekonomickej udrzatelnosti a odolnosti prvkov médii?

® Ano
Nie
Neviem/nemam na to nazor

5) Myslite si, Ze systémy sandboxov by boli uzito¢né pri podpore inovacii
v medialnom sektore?
Ano
® Nie

Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite svoju odpoved’:

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000

6) Kto by mal byt’ povereny zavedenim a riadenim potencialnych systémov
sandboxov? (oznacte vSetky relevantné moznosti)
/I Statne organy
Vnutrostatne medialne regulacné organy
Siet medialnych regulaénych organov EU
Iny prislusny regulacny urad alebo organ (spresnite)

4. Spravodlivé pridelovanie statnych zdrojov na medialnych trhoch

4.1. Fungovanie verejnopravnych medii
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Poslanim verejnopravnych médii je poskytovat’ kazdému spolahlivé a r6znorodé informacie. Ako sa uznava
v Protokole o systéme verejnopravneho vysielania v ¢lenskych Statoch (Amsterdamsky protokol),
verejnopravne média na vnutroStatnej aj nizSej drovni priamo suvisia s demokratickymi, socialnymi
a kultarnymi potrebami spolo¢nosti a potrebou zachovat’ pluralitu médii.

Verejnopravne média v EU v8ak mozu byt vystavené riziku politickych zasahov, 8o méze spochybnit
dbévod ich osobitného postavenia podla pravidiel vnatorného trhu a Statnej pomoci. Najma ak sa verejné
financovanie nevyuziva na plnenie poslania verejnej sluzby, z ktorého maju prospech vsetci divaci, ale sluzi
zaujatym nazorom, méze to viest’ k narudeniu hospodarskej sutaze medzi U€astnikmi trhu a v kone¢nom
désledku ovplyvnit podmienky obchodovania na vnatornom trhu EU.

Cielom tychto otazok je zhromazdit’ ndzory a skusenosti o nezavislom fungovani verejnopravnych médi,
ich redakénej nezavislosti, potencialnych vplyvoch na hospodarsku sutaz na vnudtornom trhu, ako aj
o moznych krokoch EU v tejto oblasti.

1) Viete o nejakych pripadoch zasahovania Statu do redak¢énych rozhodnuti alebo
vedenia verejnopravnych médii v ktoromkol'vek &lenskom &tate EU?

® Ano
Nie

Ak ano, spresnite uvedenim konkrétnych prikladov:

Maximalny pocet znakov, ktoré moZete uviest.: 5000

politici a oligarchovia

1a) Ovplyvnilo podl'a vas zasahovanie §tatu do verejnopravnych médii vase
rozhodnutie investovat’ na danom trhu alebo spdsobilo nejaku prekazku vo vasej
obchodnej ginnosti na medialnom trhu EU?
Ano
Nie
® Neviem/nemam na to nazor

2) Ovplyviiuje podla vas zasahovanie Statu do redakénych rozhodnuti alebo
vedenia verejnopravnych médii hospodarsku stt'az na medialnom trhu EU?
® Ano, do velmi velkej miery
Ano, do velkej miery
Mam neutralny postoj
Len v obmedzenej miere
Vobec nie
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3) Viete o nejakych pripadoch, ked’ sa postupy menovania a/alebo odvolania
vedenia verejnopravnych medii pouzili na podkopavanie alebo zasahovanie do
nezavislého fungovania verejnopravnych médii?
® Ano
Nie

Ak ano, spresnite:

Maximainy pocet znakov, kforé mozete uviest’: 5000

zasahovanie politikov a oligarchov

4) Pomohla by podra véas niektora z tychto moznosti na arovni EU posilnit’
nezavislost’ verejnopravnych medii s cieflom zabezpecit’ spravodlivi hospodarsku
sut'az?

/I Pravidla o neexistencii konfliktu zaujmov pre vedenie verejnopravnych médii
Yl Ochrana nezavislosti, pokial ide o postupy vymenivania vedenia
verejnopravnych médii
Ochrana nezavislosti, pokial ide o postupy odvolavania vedenia
verejnopravnych médii
Pravidla spravodlivého a réznorodého zastupenia spolo¢nosti vo vedeni
Mechanizmy monitorovania na plnenie poslania verejnej sluzby
Iné (spresnite)
Neviem/nemam na to nazor

Nie st potrebné opatrenia na Grovni EU

4.2. Statna reklama

Statna reklama sa vztahuje na vydavky narodnych a regionélnych sprav a miestnych samosprav, verejnych
institacii a Statnych spolo¢nosti a nadéacii na reklamu v médiach (redakénych médiach aj online
platformach).

Nedostatok transparentnych, nediskriminaénych, primeranych a jasnych pravidiel v tejto suvislosti m6ze
vytvarat’ rizika diskriminacie, zvyhodfiovania a narudenia hospodarskej sutaze na vnutornom medialnom
trhu. Niekedy to vedie aj k zasahu do redakénej nezavislosti prvkov médii. Hoci sa v niektorych &lenskych
Statoch na distriblciu Statnej reklamy pouzivaju ramce verejného obstaravania, nemusia pokryvat’ vSetky
Statne vydavky na reklamu.

Ciefom tohto oddielu je zhromazdit' nazory na vnutrostatne pristupy a problémy pri pridelovani Statnej
reklamy a potencialne opatrenia v tejto oblasti.
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1) Ako posudzujete Uroven transparentnosti Statnej reklamy vo vasom ¢lenskom
state EU a v EU ako celku?

Dostato¢ne Nedostato¢ne Neviem/nemam na to
transparentna transparentng néazor
Vo vasom ¢lenskom 5
State
V EU ako celku @

2) Ako posudzujete Uroven transparentnosti v tychto prvkoch savisiacich so Statnou
reklamou vo vasom Clenskom State?

Dostatoé¢na Nedostato¢na Neviem/nemam na to nazor

Kritéria pridefovania statnej reklamy @
Objem &tatnej reklamy .
Prijemcovia $tatnej reklamy e

30



3) Do akej miery suhlasite, Ze existuje dostatoéna transparentnost’ tatnych vydavkov na reklamu v tychto médiach vo

vasom ¢lenskom State?

Uplne
suhlasim
Televizne
vysielanie
Rozhlasové
vysielanie
Tlag

Online platformy

Do urcitej miery
suhlasim

Mam neutrélny
postoj

Do urcitej miery
nesuhlasim

Vébec
nesuhlasim

Neviem/nemam na to
nazor
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4) Viete o niektorych z tychto obmedzeni, ktore platia vo vasom ¢lenskom State?
(oznacte vsetky relevantné moznosti)

Neexistuju ziadne obmedzenia pristupu k informaciam o pridelovani Statne;
reklamy

Pristup k informaciam o pridelovani Statnej reklamy nie je bezplatny
Informacie o pridel'ovani Statnej reklamy nie su dostupné

Informacie o pridel'ovani Statnej reklamy nie su dostupné online

Informécie o pridelovani §tatnej reklamy nie su dostupné pred ur€itym
¢asovym obdobim alebo po fnom

su obmedzené

Niektoré zmluvy o reklame su vynaté z pravidiel transparentnosti
Neexistuju ziadne predchadzajice informacie ani oznamenia o zmluvach
o Statnej reklame

Neviem/nemam na to nazor

5) Viete o nejakych pripadoch diskriminaéného/preferenénéeho pridelovania statnej
reklamy v nejakom &lenskom &tate EU?
® Ano
Nie

Ak ano, spresnite:

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000

na Slovensku

Kategérie l'udi, ktori maju pristup k informaciam o pridel'ovani Statnej reklamy,
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6) Narusaju podla vas tieto postupy suvisiace so statnou reklamou vnutorny medialny trh? Ohodnot'te ich na stupnici od 1
(vbbec) do 5 (do velmi velkej miery).

1 2 3 4 (do 5 (do velmi Neviem
. (v obmedzenej 3 znacgnej velkej /nemam na to
(vébec) . (neutralne) ) ) i
miere) miery) miery) nazor

Netransparentné pridelovanie Statnej reklamy 2
Absencia hornych limitov objemu Statnej reklamy @
Absencia jasnych kritérii pridelovania Statnej reklamy podra @
prvku média alebo typu média
Diskriminacné pridelovanie Statnej reklamy 2
Rozsiahle spoliehanie sa medialnych spolo¢nosti na Statnu 3

reklamu pri financovani ich prevadzky



7) Pomohlo by podra vasho nazoru niektoré z tychto opatreni na Grovni EU zvysit
transparentnost’ a spravodlivost’ pridel'ovania Statnej reklamy? (oznacte vSetky
relevantné moznosti)

/I Zaviest’ pre &lenské $taty ohlasovacie povinnosti v stvislosti s pridefovanim
Statnej reklamy

Zaviest’ monitorovanie Statnej reklamy pridelenej Clenskymi Statmi v ramci
celej EU

Zaviest’ pre Clenské Staty vSeobecné Standardy pridel'ovania Statnej reklamy
Stanovit’ podrobné kritéria pridel'ovania Statnej reklamy Clenskymi Statmi

Nie st potrebné Ziadne opatrenia na trovni EU

Iné (spresnite)

Neviem/nemam na to nazor

5. Moznosti riadenia

Na zabezpecenie dobre fungujuceho vnutorného medialneho trhu pre média, ktory zaruCuje aj nezavislé
a pluralitné média, je potrebny konzistentny a ucinny regulaény ramec. Takyto ramec si mdze vyzadovat’
primeranu inStitucionalnu Struktudru na eurépskej arovni.

Smernicou o audiovizualnych medialnych sluzbach sa zriadila Skupina eurépskych regulaénych organov
pre audiovizualne medialne sluzby (ERGA), kitora sa sklada z nezavislych regulaénych organov alebo
subjektov v oblasti audiovizualnych medialnych sluzieb. Skupina ERGA v su¢asnosti pésobi ako expertna
skupina Komisie a jej ulohou je poskytovat’ Komisii technické odborné znalosti predovsetkym v suvislosti
s implementaciou smernice o audiovizualnych medialnych sluzbach. Z organizaéného hladiska sa skupina
ERGA so svojim Statitom expertnej skupiny Komisie spolieha na administrativnu podporu poskytovanu
K omis i owu

Na zaklade tychto skutonosti je ciefom tohto oddielu zhromazdit' informacie tykajice sa su&asného
zloZenia skupiny ERGA a pripadnych mozZnosti in&titucionalnej architektiry mozného nového ramca podra
eurépskeho aktu o slobode médii.

1) Aka dblezita je podla vas uloha siete nezavislych medialnych regulacnych
organov (ERGA) v EU pri zabezpe&ovani jednotného a zdravého regulaéného
ramca pre média v celej EU?

Vel'mi délezita

Pomerne dbélezita

Neutralna

Nie vel'mi dblezita

Nedblezita


https://erga-online.eu/

? Neviem/nemam na to nazor

2) Je podla vasho nazoru alebo podla vasich skiusenosti su¢asné institucionalne
zloZenie skupiny ERGA, najma pokial’ ide o jej postavenie, dostupné zdroje
a administrativhu podporu, dostatocné na to, aby umoznila vnatro$tatnym
medialnym regulaénym organom ucinne prispievat’ k riadnemu fungovaniu
vnutorného medialneho trhu a ochrane plurality médii?

Ano

Nie

® Neviem/nemam na to nazor

Vysvetlite svoju odpoved’ (a pripadne uved'te praktické priklady):

Maximainy pocet znakov, ktoré méZete uviest: 5000
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3) Aké mechanizmy riadenia by boli podla vas najvhodnejsie pre institucionalnu architekttru mozného nového ramca EU
pre nezavislé a pluralitné média?

e 3 o Neviem
, Do urcitej Mam Do urditej R J
Uplne . i i Vobec /nemam
i ] miery neutralny miery i .
suhlasim ) i . ) i nesuhlasim nato
suhlasim postoj nesuhlasim i
nazor
Siet’ EU nezavislych medialnych regulaénych organov (skupina &
ERGA v sti¢asnom postaveni)
Posilnena skupina ERGA so sekretariatom poskytnutym Komisiou, &
s posilnenymi zdrojmi v porovnani so si¢asnou situaciou
Skupina ERGA ako nezvisly eurépsky orgén, ktorému poméha &
nezavisly sekretariat
Plnohodnotna regulaéna agenttra EU -

Eurépska komisia s podporou skupiny ERGA -



Vysvetlite svoju odpoved’:

Maximainy pocet znakov, ktoré mézZete uviest: 5000

Zaverecny oddiel (a moznost’ nahrat’ pozicny dokument)

Nahrajte svoj subor (prip. subory)

ZaverecCné pripomienky:

Dakujeme za prispevok.

Contact

Contact Form
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